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פרסומות
פעילות בנושא פרסומות- תרבות הצריכה שלנו 

(כוונתנו להשתמש בפעילות זו לפרסומות למופעי חנוכה ולפרסומות בכלל)
הצעתנו לענות על השאלות תוך כדי דיון ולפרסם סיכום של התשובות בדף שיתלה בלוח הרשת הירוקה בבית הספר או יכנס לאתר בית ספר 
שאלות מנחות לדיון (בסוגריים- תשובות מנחות אפשריות): 

1.  א. מה דעתכם על הפרסום למופעי חנוכה? (צבעוני, בולט, מושך את העין, מייצר עניין ורצון להשתתף "בחגיגה"). 
ב. שימו לב לדמויות המשתתפות, מה הן לובשות? (בגדים חושפניים, בגדים מהאגדות- פייה, נסיך..., בגדים ייצוגיים, בגדים מסורתיים...).

ג. האם הן אומרות משהו הקשור לפרסום המוצר? (למשל האם פיה מוכרת מכונית?). ד. מה הן מייצגות? ואיך הן מייצגות זאת? (דמות "המצחיק"- עושה פרצוף מוזר, "הנסיך היפה"- גבוה, רזה, שרירי..., "היפה"- בלונדינית רזה או בחורה מהשורה?, "המכוער", "הרשע"). 
ה. האם עולים מסרים גלויים או סמויים מן הפרסומות? ועל איזה רגש הן עובדות? (אם תרכוש מוצר זה תרגיש טוב עם עצמך, לא תצא פרייר, כולם הולכים להיות בהצגה אז אתה לא?....). 

ו. מי קהל היעד של הפרסומת, האם ההורים או  הילדים? אם ילדים, אז מה גיל הילדים? (האם פרסומת לפסטיגל עם תלבושות נועזות מתאימה לילדים או להורים כדי שייקחו את הילדים...)
2. האם מופיעות סיסמאות בפרסומות? תנו דוגמא ("מנורה שניה בשקל, מה לא תיקח? תצא פרייר?...)
3. האם ישנם נותני חסות למינהם בכרזה- בפרסומת? שימו לב לסמלילים (לוגו) מסביב
4. איזו אווירה הפרסומת מייצרת? (אווירה כיפית, המוצר יגרום לך להרגיש מיוחד...) 
5. האם כאשר קראתם את הפרסומת הבנתם מה מנסים למכור לכם? (למשל הפרסומת של פלפון שיש דמויות באיזה ארץ מאגדות וזה על מנת למכור שרות אינטרנט מהיר).
6. האם יש קשר בין מה שהפרסומת מנסה למכור לסיסמת הפרסום? (למשל לנעלים של נייק – just do it- מה לעשות? ספורט או לקנות מוצר של נייק? טשטוש גבולות מכוון).
7. במידה ואתם עוסקים בפרסומת למוצר- ספרו אילו תמונות מופיעות בפרסומת- חוץ מהמוצר עצמו? מדוע התמונות הללו מופיעות בפרסומת? (למשל מה הקשר בין מכשיר טלפון לילדה פנקיסטית שנראת כמו קיפוד שבאה לבקר את הוריה הדתיים ביום שבת?)
8. מה משותף לכל הפרסומות? (גורמות לנו לקנות עוד ועוד, משכנעות אותנו שהמוצא שבידנו ישן, משעמם ואם נקנה את המוצר החדש נרגיש טוב...)
9. האם אתה היית מפרסם את המוצר הזה באותה הדרך? (להפעיל את הילדים יצירתית)
10. במידה ולא ,כיצד היית מפרסם? 

11. האם הפרסומת של המוצר גורמת לך לרצות לקנות אותו? האם היית הולך לקנות אותו בפועל?

12. האם אתה מבין את הקשר בין צריכת יתר או בין דפוסי הצריכה שלך לבין המשבר הסביבתי? האם אתה מבין את הבעיות החברתיות הנלוות לבעיות הסביבתיות בנוגע לרכישת מוצרים? (חשוב, להבהיר לילדים שכל מוצר שקונים, עומד מאחוריו המון חומר גלם שנלקח מהטבע, והטבע כאמור מתכלה, הוא לא באר ללא תחתית, המשאבים, כמו האדם סופיים, מאחורי כמעט כל ייצור של מוצר יש סוגיות חברתיות כבדות ומשמעותיות)
13. איך ניתן לקיים צריכה מתמדת וגדלה בעולם סופי?  (פתרונות: חלק מהפתרונות מעבר לצריכה פחותה, זה לסגור מעגל ביצור המוצר ולמחזר אותו בסוף השימוש. "מעריסה לעריסה" מעגל טכני (טבעי) ומעגל ביולוגי)
דוגמאות לפרסומות נבחרות:
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